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Zielgruppe

Die Zielgruppe sind kletterbegeisterte Outdoorliebhaber,
also Menschen, die sich gerne im Freien aufhalten, das
Abenteuer suchen und gesellig sind. Sie sind jung oder jung
geblieben. Das Angebot des Hochseilgartens richtet sich an
Kletteranfinger ebenso wie an Fortgeschrittene und Profis.
Sowohl Kinder als auch Profikletterer sollen hier auf ihre
Kosten kommen.

Seitenaufbau

Der Flyer hat das geschlossene Format 210 mm x
105 mm und das offene Format 210 mm x 210 mm.

Die Titelseite wird von dem Bild des Mannes dominiert,
das auch den Blick des Betrachters zunichst auf sich zieht.
Die Uberschrift, die gleichzeitig das negative Logo bein-
haltet und den Slogan »Weck den Tarzan in Dirl« nehmen
den linken oberen Teil der Titelseite ein. Links unten finden
sich die weiteren Informationen.

Die Innenseiten sind durch das Gestaltungsraster in der
Breite in neun Teile aufgeteilt. Die Seiten bilden eine Ein-
heit. Der Text nimmt ca. 4/9 des Platzes ein, die Bilder und
Kreise auf der rechten Seite ca. 3/9. Der linke Bildrand wird
von dem angeschnittenen, kreisformigen Bild dominiert.
Das Gestaltungsraster dient der Orientierung, wird aber
nicht streng eingehalten, wodurch zwar Ordnung gewihrt
wird, aber keine Strenge entsteht.

Die Riickseite des Flyers wird von der Anfahrtsskizze
dominiert. Rechts unten ist die Adresse des Hochseilgartens
platziert.

Farbe

Der Flyer ist in den Komplementirfarben Himmelblau und
Orange gestaltet. Die gewihlten Farben sind kriftig und
lebendig und sollen dadurch die Zielgruppe ansprechen.
Als Akzentfarbe kommt Weif§ hinzu. Komplementirfarben
steigern sich in ihrer Wirkung gegenseitig, da hier aber
Mischfarben (keine Grundfarben) gewihlt wurden wirken
sie nicht aufdringlich oder schrill.

Als Blauton wurde das im vorgegebenen Logo verwendete
Himmelblau (CMYK 100 60 0 0) gewihlt. Mit Blau wird
Freiheit, der Himmel, Harmonie, Treue, Phantasie und
Frieden assoziiert.

Das Orange (CMYK O 50 100 0) ist eine kriftige, positive
Farbe und symbolisiert Optimismus, Lebensfreude, Jugend,
Aktivitdt, Spafl und Abenteuerlust. Sie wecke die Lebens-
geister, motiviert und steht auflerdem fiir Geselligkeit.

Kombiniert stehen Blau und Weif$ fiir Freiheit, Offenheit
und Innovation. Das Orange fiigt das Gefiihl von Leben
und Aktivitit hinzu.

Auf den Innenseiten wurde das Blau mit nur 60 % des

Hi Iblau 1009
Farbtons fiir einige der Kreise verwendet. Durch die immelblau %

unterschiedlichen Blauténe lockern die Kreise das Gesamt- Himmelblau 60 %

bild auf. Sie wirken spielerisch, sorgen aber gleichzeitig -
dafiir, dass ein Bezug zu den blauen Zwischeniiberschriften
hergestellt wird.
Fiir die Anfahrtsskizze wurde das Orange mit nur 80 % des

.. . . . Orange 100 %
Farbtons fiir den Hintergrund gewihlt, um einen Kontrast

zum Orange des Flyers zu schaffen.

Bilder

Verwendet wurden folgende Bilder:
Nr. 04 (S. 2 + 3), Nr. 07 (S. 1), Nr. 18 (S. 2 + 3),
Nr. 19 (S. 2), Nr. 22 (S. 3), Nr. 25 (S. 2)

Orange 80 %

Anordnung

Das Bild Nr. 07 wurde auf Seite 1 formatfiillend platziert.
Auf den Seiten 2 und 3 wurden die iibrigen Bilder in
kreisformigen Ausschnitten angeordnet. Bis auf den von
Bild Nr. 19 sind alle Kreise angeschnitten. Das Bild Nr. 04
befindet sich als einziges Bild am linken Bildrand. Es ist mit
einer Kontur umgeben, die sich auf den nebenstehenden
Text auswirke. Die iibrigen Bilder wurden rechts auf den
Seiten 2 und 3 locker am rechten Bildrand verteilt. Die An-
ordnung entgegen dem Gestaltungsraster sorgt dafiir, dass
das Layout lebendig wirke, was durch die platzierten blauen
Kreise und die Bildmotive unterstiitzt wird.



Trade Gothic Bold
16 Pt

Trade Gothic Light 12 Pt

Trade Gothic Light 8,5 Pt
Trade Gothic Bold 8,5 Pt

Trade Gothic Light 6,5 Pt

Bildausschnitt

Das Bild Nr. 07 wurde querformatig ausgeschnitten. Bei
den Bildern Nr. 04, 18, 19, 22 und 25 wurden kreisformige
Bildausschnitte gewihlt. Der Fokus des Bildes Nr. 19 liegt
auf dem Gesicht des lachenden Jungen. Das Bild Nr. 04
zeigt einen Wald und eine Treppe und bringt einen Bezug
zur Natur mit sich. Bild Nr. 25 zeigt eine junge Frau, die
an einem Seil zieht. Der Fokus dieses Bildes liegt auf ihr.
Der Ausschnitt von Bild Nr. 18 wurde so gewihlt, dass der
Betrachter einen Eindruck der Hohe bekommt, in der sich
die abgebildete Person befindet. Dies kommt durch den
angeschnittenen Baum und den Himmel zustande, der sich
rund um die Person schlief3t.

Modifikation

Der gewihlte Bildausschnitt von Bild Nr. 07 war zu schmal
fiir das Format des Flyers. Deshalb wurde der Himmel nach
rechts und links verlingert.

Alle verwendeten Bilder wurden einer Farbkorrektur unter-
zogen. Aus dem Gesicht des Jungen in Bild Nr. 19 wurden
einige kleine Unreinheiten beseitigt.

Typografie

Schriftwahl

Fiir den Flieftext wurde die Trade Gothic im Schnitt Light
in 8,5 Pt verwendet. Sie mutet schlicht an, ist gut lesbar
und bildet durch ihre Einfachheit einen Kontrast zu der
lebhaften Farbwahl.

Fiir die Zwischeniiberschriften auf den Innenseiten wurde
die Clarendon im Schnitt Bold in 10,5 Pt verwendet. Sie
lasst sich gut mit der Trade Gothic mischen.

Auf der Titelseite wurde fiir den Titel »Skyloft« das vorgege-
bene Logo modifiziert, indem das Blau in Weif§ umgewan-
delt wurde.

Raumaufteilung

Der Text befindet sich innerhalb des vom Gestaltungs-
raster vorgegebenen Raum. Auf der Titelseite nimmt die
Uberschrift mit dem Slogan »Weck den Tarzan in Dirl« den
meisten Platz ein. Der Slogan wurde parallel zu der zum
Logo gehdrenden grauen Linie platziert und steht damit

leicht schrig. Dadurch wird auch die Wirkung des Bildes
verstirke, da sowohl das Seil als auch der Schriftzug schrig
stehen, was das Gefiihl von Freiheit unterstreicht..

»Eintritt freil« erhilt durch den orangefarbenen Kreis und
die Schrigstellung erhéhte Aufmerksamkeit. Wird der
Betrachter durch den Slogan und den Button aufmerksam
und interessiert, so erhilt er weitere Informationen im Text
unten links.

Auf den Seiten 2 und 3 ist der Text auf der linken Seite
platziert und reicht etwas iiber die Mitte hinaus. Er wird
durch die Konturenfithrung um das links platzierte Bild
geformt. Dadurch wird die Dynamik der rechten Seite des
Innenteils auch auf die linke Seite tibertragen.

Auf der Riickseite steht das »So finden Sie uns« oben links.
Die Adresse wurde rechts unten platziert.

Lesbarkeit

Die gewihlten Schriftarten sind gut lesbar. Der Kontrast
zwischen orangefarbenem bzw. blauem Hintergrund und
blauer bzw. weifler Schrift ist groff genug um eine gute
Lesbarkeit zu gewihren.

Grafische Gestaltungselemente

Als Gestaltungselement wurde eine Anfahrtsskizze erstellt,
die auf der Riickseite zwischen dem Text »So finden Sie
uns« und der Adresse platziert wurde. Die Skizze soll Besu-
chern des Hochseilgartens die Anfahrt erleichtern.

Weitere Gestaltungselemente sind die Kreise, die auf der
Titelseite und den Innenseiten in den Farben Orange und
Blau platziert wurden.

Anderungen

Die Gedankenstriche nach »Skyloft«, vor »Eintrit freil«
und nach den Tourbezeichnungen wurden weggelassen, da
die durch Gedankenstrich gedachte Abgrenzung durch die
Auszeichnung des Textes erreicht wurde. Aus dem selben
Grund wurde der Doppelpunkt nach »So finden Sie uns«
weggelassen. Die Reihenfolge des Textes wurde veridndert
um einen zusammenhingenden Text zu erhalten.




Arbeitsplanung

o B~ W N

Arbeitsschritt
Sichtung und Ausdruck der Unterlagen

Brainstorming
Scribbeln
Auswahl der verwendeten Bilder

Auswahl der verwendeten Schriften

Anlegen der InDesign-Datei

- GroBe Din lang (210 x 210 mm)
- Farbmodus CMYK

- Anschnitt 3 mm

Anlegen des Gestaltungsrasters

Integration und Platzierung von Texten,
Bildern und Gestaltungselementen

Uberpriifung und Auszeichnung des Textes

Bildbearbeitung

- Anpassen der GroBe

- Retuschen

- Anderung des Farbmodus in CMYK
- Abspeichern als TIFF

- Anlegen eines Pfades in Bild_07

Soft- und Hardware

GraphicConverter,
iMac, Konika Minolta
magicolor 7450

Schriftsammlung,
iMac

InDesign, iMac

InDesign, iMac

InDesign, iMac

InDesign, iMac

Photoshop, iMac

Zeit
20 min

1h
3h
15 min

15 min

20 min

30 min
1h

20 min
1h

12

13

14
15

16

17

18

Arbeitsschritt

Erstellung und Integration der
Anfahrtsskizze

Anderung des Logos ins Negativ und
Integration ins Layout

Letzte Korrekturen und Anderungen an Text,
Bildern und Layout

PDF-Export zur Druckausgabe

visueller Preflight
- Format

- Farben

- Raumaufteilung
- Rechtschreibung
- Lesbarkeit

Preflight

- Schriften eingebettet

- Auflésung der Bilder (300 dpi)

- Farbseparationen (keine Sonderfarben)
- Farbauftrag < 280 %

- Ausgabeprofil eingebettet

Druck des Entwurfes
in einer externen Druckerei

Erstellung des Dummys in zweifacher
Ausflihrung

Soft- und Hardware

Illustrator, iMac

Illustrator, iMac

InDesign, iMac

InDesign, iMac

Acrobat, iMac

Acrobat, iMac

Zeit
25h

10 min

1h

10 min

10 min

15 min

1h

30 min





